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¿Qué es SEAT?

SEAT es una marca juvenil, vibrante, accesible y 
auténtica. Su  público objetivo son generaciones 
jóvenes que buscan en la marca, expresar su actitud 
provocativa y única.

Celebra la expresión individual, la inclusión  y lo  
inesperado.

SEAT es

SEAT es

SEAT es

SEAT es

Color

Optimista

Diversión

Humana



Tipografía

La tipografía es SEAT BCN. Esta se encuentra 
en los siguientes pesos. 

SEAT BCN Black

SEAT BCN Bold

SEAT BCN Medium

SEAT BCN Regular

SEAT BCN Book

SEAT BCN Light

Los pesos más usados son: Black, Bold y Book.

BLACK –  SE UTILIZA EN TÍTULOS
BOLD –  Se utiliza en subtítulos
BOOK –  Se utiliza en bodycopy

Los otros pesos tipográficos, se usan con 
menos frecuencia. Generalmente en algún 
pie de página, nota o cuando se quiere 
agregar algo extra. 



Logotipo

Para evolucionar la comunicación de la marca y 
crear una identidad más reconocible, se usa el 
símbolo de SEAT. 

El área de seguridad, es de la mitad del tamaño 
del logo a usar. Es decir, si mi logo es de 200px, el 
área de seguridad alrededor debe ser mínimo de 
100px. El tamaño mínimo del logo es de 3.5 mm. 

Por su parte, el color del símbolo puede ser 
cualquiera de la paleta de SEAT. 



Logotipos juntos

Para todo tipo de comunicados, se hace uso del 
símbolo de SEAT junto con el logo de la financiera. 

Mientras se respete el  área de seguridad, se puede 
colocar el logo de la financiera en donde sea más 
conveniente. 

En el caso de incluir un tercer logo,  el acomodo es el 
siguiente: 

EJEMPLO

Ejemplo acomodo

Sed ut perspiciatis  unde  omnis  iste natus  error sit 
voluptatem  accusantium  doloremque  laudantium , 
totam  rem aperiam , eaque  ipsa  quae  ab illo 
inventore veritatis et quasi  architecto  beatae  vitae 
dicta sunt explicabo . Nemo enim  ipsam  voluptatem  
quia voluptas  sit aspernatur  aut  odit  aut  fugit , sed 
quia consequuntur  magni  dolores eos  qui ratione  
voluptatem  sequi  nesciunt . Neque porro quisquam  
est , qui dolorem  ipsum  quia dolor sit amet .

Consectetur , adipisci  velit , sed quia non numquam  
eius  modi  tempora  incidunt  ut labore et dolore  
magnam  aliquam  quaerat  voluptatem . Ut enim  ad 
minima  veniam , quis nostrum  exercitationem  ullam  
corporis  suscipit  laboriosam , nisi ut aliquid  ex ea  
commodi



Color

SEAT posee una gran gama de colores.
Estos se dividen en dos: Colores Principales y Colores Secundarios.

Colores Principales Colores Secundarios



Colores Principales
Dentro de la paleta de colores principales de SEAT, el color rojo es su color principal e identificador 
clave. Se puede usar como color de fondo o como acento.  

a) Rojo como color principal b) Rojo como acento

• Fajilla SEAT • MG Servicios de Mantenimiento



Colores Secundarios
Los colores secundarios o adicionales, son usados para captar la atención de una audiencia joven. 
Se emplean en menor medida que la paleta principal. 

• MG Servicios Mantenimiento • MG My  Leasing • MG MCI



Colores Graduales

Se expanden los colores secundarios, 
para que cada tono adicional tenga 
variaciones entre claros y obscuros. 
Esto asegura una extensa variedad 
tonal para la marca.   

• Historia MCI • Garantía Extendida



Elementos

a) Bótón

Hola

b) Ícono

c) Ilustración d) Stickers

Dentro de la comunicación de la 
marca, se distinguen cuatro tipo de 
elementos. 

A continuación, se presentan los 
elementos más comunes. 

a) Botón : Rectangular con bordes 
redondeados, texto en bold .

b) ícono: Bordes gruesos.

c) Ilustración:  Estilo corporativo y 
colorido.

d) Stickers : Elementos  que evoquen 
felicidad y diversión



Fotografías
Las fotografías deben de seguir un estilo  tan 
único  como SEAT. Se buscan distintos tipos de 
ángulos, explotar colores vibrantes, que sean 
tanto provocativas como espontáneas. 

Las fotografías tienen una luz diurna, esto para 
simbolizar el espíritu mediterráneo. 

Se busca que los modelos se estén divirtiendo. En 
otras palabras, que simplemente tengan  un 
estilo colorido, atrevido y vibrante. Se trata 
de captar lo inesperado, provocativo y vibrante. 
Mostrando una buena vibra. 

SEAT apuesta por la inclusividad, personas reales 
y jóvenes de corazón.

*Las imágenes a continuación son del banco de fotos: Pexels .





Rollin’ Young

Este 2026, se lanzó el nuevo SEAT IBIZA y el 
nuevo SEAT ARONA.  Para acompañar estos 
lanzamientos, la marca sacó la campaña 
Rollin’ Young,  que significa moverse con un 
espíritu joven.



Ejemplos de fotografías de Rollin’ Young



Ejemplos de materiales

Carrusel sobre el programa MCI :



Ejemplos de materiales
Mailing de Outlet de Seguros: Header para comunicados:



Audiovisuales

Para materiales audiovisuales, la marca utiliza 
música alegre, que evoque esa 
espontaneidad de la juventud, por eso la 
música pop es la mejor mezcla para SEAT.

Las animaciones se acompañas de colores, 
movimientos sencillos y juegos de opacidad. 



LINEAMIENTOS SEAT
USADOS CERTIFICADOS

SEAT  USADOS CERTIFICADOS



Disclaimer :

SEAT  USADOS CERTIFICADOS

Los lineamientos de marca se mantienen casi igual a la marca principal, con algunas diferencias que 
veremos a continuación. SEAT USADOS CERTIFICADOS y SEAT USADOS NO CERTIFICADOS,  son 
submarcas. 



Color

La paleta de colores para SEAT USADOS, varía de la marca principal. Siendo el naranja, el color 
principal de la línea. 

Colores SEAT USADOS

Colores principales

Colores adicionales

SEAT  USADOS CERTIFICADOS



Uso de logotipo

El logotipo en SEAT USADOS CERTIFICADOS, se usa de una manera un poco distinta al de SEAT.
Acompañado del símbolo, se posiciona el wordmark  de la marca. A continuación se muestra el área de 
seguridad del logotipo.  

SEAT  USADOS CERTIFICADOS

Usados
Certificados

a) Formato vertical
b) Formato horizontal



Logotipo de marca

El logotipo de la submarca, “ SEAT USADOS CERTIFICADOS”, vendría a tomar el espacio que 
antes usaba el logo de la financiera. Hay dos formas de colocar este logo. 

SEAT  USADOS CERTIFICADOS

SEAT  USADOS CERTIFICADOS
SEAT  USADOS

CERTIFICADOS

a) Versión a una línea b) Versión a dos líneas



Ejemplos de materiales

SEAT  USADOS CERTIFICADOS

a) Comunicado b) Folder 



Usados no certificados

Para la submarca de “SEAT USADOS NO CERTIFICADOS”  se siguen las mismas reglas de SEAT 
USADOS CERTIFICADOS, con dos cambios importantes: el color y el logo. 

Colores  principales

El tono principal es un tono de rojo, más obscuro al de la marca principal. Como color de acento, se 
utiliza el blanco.  



Ejemplos de materiales

a) Comunicado b) Folleto



GRACIAS
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